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Studienarbeit aus dem Jahr 2009 im Fachbereich BWL - Marketing, Unternehmenskommunikation, CRM,
Marktforschung, Social Media, Note: 1,3, Universität zu Köln, Veranstaltung: Hauptseminar
Verkaufsförderung, Sprache: Deutsch, Abstract: Verkaufsförderungsmaßnahmen sind ein Phänomen mit
dem sich Konsumenten täglich auseinander setzen müssen. Bereits beim morgendlichen Blick in die Zeitung
oder den Briefkasten werden sie mit Inseraten, Beilagen und Handzetteln konfrontiert und bei nahezu jedem
Einkauf sehen sie sich einer weiteren Flut von Verkaufsförderungsmaßnahmen wie Sonderangeboten,
Zweitplatzierungen, Displays usw. ausgesetzt. Gerade für Unternehmen der Konsumgüterindustrie stellt die
Verkaufsförderung ein zentrales Marketinginstrument dar, für das Sie 22% ihres Kommunikationsbudgets
aufwenden. Vorrangiges Ziel dieser Maßnahmen, die sowohl von Hersteller- sowie Handelsunternehmen
eingesetzt werden und sich an den Konsumenten und/oder den Handel richten können, ist eine Stimulation
der Absätze um somit den Gewinn zu steigern. Allerdings führt dies zu unterschiedlichen Absatzwirkungen
die von den Hersteller und Händlern differenziert bewertet werden. So betrachtet ein Hersteller einen
Markenwechsel als wünschenswert, während ein Händler diesem neutral gegenüber steht und eher einen
Geschäftswechsel herbeiführen möchte, den wiederum der Hersteller neutral bewertet. Da aber ein großer
Teil der konsumentengerichteten Verkaufsförderung über den Handel, als Mittler, abgewickelt wird, ist es
für Hersteller und Händler wichtig sich über die Wirkungen, die aus solchen Maßnahmen resultieren, im
Klaren zu sein, um Verkaufsförderungsmaßnahmen optimal und zur beidseitigen Zufriedenheit einsetzen zu
können. Vor allem mit Blick auf Verhandlungen über die Aufteilung des Gewinns zwischen Hersteller und
Handel ist es notwendig die Absatzwirkungen zu kennen und zu berücksichtigen. Die Messung der
Absatzwirkungen ist zudem grundlegende Voraussetzung um den Erfolg einer Promotion messen zu können.
Ziel dieses Beitrags ist es einen Überblick über die kurzfristigen Absatzwirkungen von
konsumentengerichteten Verkaufsförderungsinstrumenten zu geben und Methoden zu ihrer Messung
aufzuzeigen. Dabei stehen die verschiedene Datenquellen und die sich aus ihnen ergebenden Möglichkeiten
im Mittelpunkt.
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From reader reviews:

Greta Harty:

Book is to be different per grade. Book for children until adult are different content. As we know that book is
very important usually. The book Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung:
Verkaufsförderung (German Edition) was making you to know about other knowledge and of course you can
take more information. It is rather advantages for you. The book Wirkungen von konsumentengerichteten
Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German Edition) is not only giving you much more new
information but also to get your friend when you sense bored. You can spend your current spend time to read
your reserve. Try to make relationship using the book Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions
und ihre Messung: Verkaufsförderung (German Edition). You never sense lose out for everything in case
you read some books.

Jose Callender:

This Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German
Edition) usually are reliable for you who want to be a successful person, why. The key reason why of this
Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German
Edition) can be one of several great books you must have is usually giving you more than just simple reading
food but feed anyone with information that maybe will shock your previous knowledge. This book is
definitely handy, you can bring it all over the place and whenever your conditions in the e-book and printed
types. Beside that this Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung:
Verkaufsförderung (German Edition) forcing you to have an enormous of experience including rich
vocabulary, giving you tryout of critical thinking that we all know it useful in your day task. So , let's have it
and enjoy reading.

Charles Lee:

The book Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung
(German Edition) will bring someone to the new experience of reading the book. The author style to clarify
the idea is very unique. If you try to find new book to see, this book very suited to you. The book Wirkungen
von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German Edition) is much
recommended to you to read. You can also get the e-book from official web site, so you can quickly to read
the book.

Della Ferguson:

Do you one of the book lovers? If yes, do you ever feeling doubt if you are in the book store? Make an effort
to pick one book that you find out the inside because don't evaluate book by its cover may doesn't work this
is difficult job because you are scared that the inside maybe not seeing that fantastic as in the outside appear
likes. Maybe you answer might be Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung:



Verkaufsförderung (German Edition) why because the wonderful cover that make you consider in regards to
the content will not disappoint anyone. The inside or content is actually fantastic as the outside or perhaps
cover. Your reading sixth sense will directly assist you to pick up this book.

Download and Read Online Wirkungen von
konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung:
Verkaufsförderung (German Edition) Lars Oßendorf
#PN2FT5G4SDY



Read Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre
Messung: Verkaufsförderung (German Edition) by Lars Oßendorf
for online ebook

Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German
Edition) by Lars Oßendorf Free PDF d0wnl0ad, audio books, books to read, good books to read, cheap
books, good books, online books, books online, book reviews epub, read books online, books to read online,
online library, greatbooks to read, PDF best books to read, top books to read Wirkungen von
konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German Edition) by Lars
Oßendorf books to read online.

Online Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung:
Verkaufsförderung (German Edition) by Lars Oßendorf ebook PDF download

Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German
Edition) by Lars Oßendorf Doc

Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German Edition) by Lars
Oßendorf Mobipocket

Wirkungen von konsumentengerichteten Promotions und ihre Messung: Verkaufsförderung (German Edition) by Lars
Oßendorf EPub


